


INLEDNING

Mat- och livsmedelsproduktion &r viktigt fér Jdmtlands 1an. Inte bara foér
att matta Idnets befolkning och bidra till den globala livsmedelsfoérséri-
ningen utan ocksé regionalekonomiskt och som identitetsskapare for ett
I&dn med gastronomiska ambitioner.

anets mat- och livsmedelsproduktion kan delas in i tre nivaer. Var och en ar viktiga
Linet t- och | del dukt kan del t V- h kt g
pa sitt sitt for linet. De dr ocksé inbordes beroende.

Basen aterfinns i ett jordbruk baserat pa linets naturliga forutsittningar, betande djur,
vallproduktion och gott om vatten. Forutom att leverera ravaror till foradlingsindustri
och mathantverk bidrar man ocksa till ett 6ppet landskap, en av forutsittningarna for
den i ldnet s viktiga bes6ksndringen.

Den mer storskaliga féridlingen ir av naturliga skl
baserad pd kott och mjélk. Denna skall inte bara fin-
nas kvar, utan utvecklas. Dels for att den ar viktig

ur sysselsdteningssynpunkt, och dirmed regional-

ckonomiskt, dels ur sirbarhetssynpunke vid en 622 mili Mjolk & kott
mojlig krissituation. ) pa gardsniva.

Mathantverk och gastronomi 4r toppen av
linets matpyramid. Tack vare en kombina-
tion av traditionell kunskap, tidiga satsning-
ar pa lokal mat och att Eldrimner, nationellt resurscentrum for mathantverk, finns i
linet, intar Jimtland i dag en nationellt ledande position inom omradet. Regionen ir
dven erkind internationellt. Att Ostersund ingir i UNESCOs nitverk Creative Cities
of Gastronomy och att Fiviken har stjarnor i ?Guide Michelin” 4r exempel pa detta.

Livsmedelssektorn
Jamtlands l1an produktion.

Produktion férutsitter en mottagande konsumtion. For producenten finns inget egen-
virde i att produkten konsumeras lokalt. Diremot innebir det ett viktigt symbolvirde.
Hur ska vi trovirdigt marknadsf6ra var mat om vi inte sjilva dter lokal mat, bjuder pa
den vid véra evenemang eller anvinder lokala révaror i vira offentliga kok? Den lokala
maten kan dessutom vara en viktig del av en besoksupplevelse, i sin yttersta form till
och med en reseanledning.

Omsdattning i offentlig mat, restaurang och handel

All matproduktion innebdr miljobelastning. Den ir olika stor beroende pa produk-
tionsforutsittningarna. Ur ett globalt perspektiv har produktionen i Jimtlands lin
ovanligt liten miljopaverkan. Det betyder att det vi inte producerar i linet med
stor sannolikhet kommer att produceras nigon annanstans med storre klimatpéver-
kan. Genom medvetet arbete med ansvarsfulla satsningar pa hallbarhet inom sociala,
miljomassiga och ekonomiska fragor si ansluter sig regionen till FNs Agenda 2030,
som 170 linder skrivit under, och de 17 hallbarhets mal denna inkluderar. Kontinu-
erlig strivan mot dessa mal leder till att regionen delar ledarskapet i denna globala
process samtidigt som produktionen blir an mer attraktiv f6r konsumenter.




Under arbetets ging har ett gemensamt synsitt p4 mat som regional tillvixtmotor
mejslats fram i foljande punkter:

*  Birkraftigt foretagande frin jord till bord och medvetna konsumenter utgér
grunden for forverkligandet av strategin och dirigenom en langsiktigt hillbar
utveckling.

*  Etc héllbart jordbruk dr avgorande for att uppna regionala miljo- och klimatmal
och en forutsittning for en regional livsmedelskedja.

*  Mat, kultur och turism i samverkan ir en stark drivkraft f6r regional utveckling
och for att stad och land utvecklas tillsammans.

* Den goda, rena, rittvisa maten och de 6ppna landskapen gor det attraktivt att bo
i och besoka regionen.

* En lokal foridling med unika produkter ger utveckling av den Jimtlindska lands-
bygden och skapar grunden for en kreativ matregion.

yAnlllel(e[c1@® Restaurang

KWaLlli[el(e[-1ap Dagligvaruhandel

Livsmedelssektorn Jamtlands Ian.
Vdarde i konsumentled.

Vi anser att detta synsitt behover formaliseras i en egen regional mat- och livsmedels-
strategi framforallt for att:

*  Stimulera utveckling och hallbar tillvixt for foretag i hela livsmedelskedjan frin
jord till bord.

*  Utgora grunden for en handlingsplan for utveckling av matregionen Jimtlands
lin med tydliga mal och ansvarsomréaden.

* En utvecklad mat- och livsmedelsproduktion i Jimtlands lin innebir bade en
ekonomisk mojlighet och ett globalt ansvarstagande. For att uppnd mélsittning-
arna i strategin ir kreativitet och samarbetsvilja nyckelord. Inte bara fran foreta-
garna, vad giller sjilva produktionen, utan ocksa frin politiken och myndigheter
vad giller att skapa bra forutsittningar och optimera resurser, samt frin organisa-
tioner och ldrositen vad giller att bidra med nodvindig kunskap.
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Joran Higglund, Landshévding Robert Uitto, Regionrad

1. VISION

Vi skall vara en ledande matregion genom att anvinda
vara resurser pa ett ansvarsfullt och kreativt sitt.
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2.
"RAMGANGS-
“AKTORER

For att skapa virde och tillvixt ska vi satsa pa att:

*  Nyttja styrkan i sméforetagandet kopplat till naturtillgingarna och
turismrelaterade tjinster.

e Tinka kreativt och branschoverskridande.

*  Fokusera pa de unika virden Jimtland/ Hirjedalen har inom

”jord till bord”.

*  Tydliggora att alla delar i matens virdekedja fran jord till bord ir
viktiga och samverkar.

* Ha ett 6ppet och tillatande klimat med metoder f6r att finga upp
nya idéer.

* Arbeta vidare med en gemensam kommunikation.
*  Samverka regionalt, nationellt och internationellt.
*  Jobba efterfrigestyrt, innovativt och inkluderande.

*  Skapa ett klimat som bygger pa fortroende mellan myndigheter och
verksamhetsutévare med ett stddjande och coachande f6rhillningssitt.

*  Skapa goda villkor for att starta och driva féretag med enkla vigar och
utvecklade stodsystem.

*  Sikra tillging till kvalitativ grund- och vidareutbildning inom omréidet
och goda maijligheter till kompetensutveckling for ett livslangt lirande.

*  Ge foretagare i hela kedjan fran jord till bord, myndigheter och konsu-
menter god kunskap om livsmedelsproduktionens betydelse for linets

utveckling.




3.

STRATEGISKA
OMRADEN
OCH MAL

Jamtlands ldn var tidigt ute med att se virdet som
den lokala maten bidrar med till regionen och att
arbeta strategiskt med frigan. Maten 4r bide bas-
resurs for produkter av hog kvalitet och en stark
attraktionsfaktor f6r inflyttning och turism. Om-
virlden férindras och det finns anledning att se
over hur regionens styrkor och unika profil, dar
mat 4r en naturlig del i hallbar regional utveck-
ling, bist tas tillvara.

Tre omraden har pekats ut som sirskilt prioritera-
de i vart lan: barkraftigt foretagande, kunskap och
innovation samt medveten konsumtion. Dessa
kan kopplas direkt till det 6vergripande malet och
de utpekade strategiska omradena i den nationella
livsmedelsstrategin.

mal 2030

BARKRAFTIGT
FORETAGANDE

Foretagen inom hela matens vir-
dekedja 4r lonsamma, konkur-
renskraftiga och utvecklar sin
verksamhet.

Livsmedelsproduktionen i linet
har 6kat bade i virde och volym,
och med hinsyn till effekter pa
och férindringar i klimat och bio-
logiskt mangfald.

Livsmedelsproduktionens forad-
lingsgrad inom linet har 6kat i
virde.

mal 2030

KUNSKAP
OCH INNOVATION

Jimtlands lin 4r en nationellt
och internationellt erkind hub
for mat och gastronomi med
kreativa métesplatser for foretag,
organisationer och akademi.

I regionen finns ett kompe-
tenscentrum for matens hela
virdekedja med efterfragestyrd
utbildning pa olika nivéer, rad-
givning samt metodstod i ut-
vecklingsprocesser.

Samarbete med prioriterade
larosdten nationellt och inter-
nationellc ar vil utvecklat och
forskning kopplad till gastrono-
mi bedrivs pa Mittuniversitet.

mal 2030

MEDVETEN
KONSUMTION

Mat fran linet finns i hogre grad i
butiker, pd restauranger, vid event

och i offentliga kok.

Fler skall vilja mat fran Jimtlands
lan.

Jimtlands lin ir vilkind som
gastronomisk och kreativ region
nationellt och internationellt.




ORGANISATION,
ARBETSSATT OCH
UPPFOLJINING

Region Jimtland Hirjedalen har ett partnerskap med ansvar att ta
fram, folja upp och revidera en handlingsplan som ir kopplat till
strategin. Partnerskapet samordnas av Region Jimtland Hirjedalen
genom Torsta AB.

I partnerskapet ingar representanter frin Region Jimtland Hirjedalen,
Jamtland Hirjedalen Turism, Linsstyrelsen i Jimtlands lin, Mittuni-
versitetet, Ostersunds kommun, Lantbrukarnas Riksférbund Jamt-
land, Eldrimner samt Torsta AB.
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REGION

JAMTLAND
HARJEDALEN

Linsstyrelsen
Jamtlands lan

Telefon: 063-14 64 00 | E-post: regionalutveckling@regionjh.se | www.regionjh.se
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